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Wybór środka komunikacji

1. Do kogo planujemy dotrzeć?
2. Jakie treści planujemy publikować?

3. Czy profil będzie prywatny czy 
publiczny?

4. Ile czasu możemy poświęcić na social 
media?

5. Jaki budżet posiadamy? 



Wybór środka komunikacji

Do kogo planujemy dotrzeć? 

Członkowie wspólnot mieszkaniowych
Jakie treści planujemy publikować?

Treści dotyczące bieżącej działalności
Czy profil będzie prywatny czy publiczny?

Publiczny
Ile czasu możemy poświęcić na social media?

30 min. w tygodniu 
Jaki budżet posiadamy? 

Do 100 zł miesięcznie
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Najważniejsze zasady komunikacji

1. Konsekwencja
2. Profesjonalizm

3. Różnorodność publikowanych treści
4. Responsywność

5. Planowanie treści



Najczęściej popełniane błędy

1. Zbyt częste lub sporadyczne 
publikowanie postów

2. Dzielenie się tylko jednym rodzajem 
treści

3. Zbyt długie posty
4. Brak informacji o firmie

5. Brak interakcji z obserwatorami
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